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Tasa-arvoa vanhemmuuteen ty6elaméssé — sosiaalisen median kampanja 2021

#TasaarvoinenVanhemmuus
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Yhteiskunnallisen kampanjan 19.4.-7.5.2021 'Tasa-arvoa vanhemmuuteen tydelaméassa’ tuottivat Vaestoliitto
ja tunnetut vaikuttajat: Tuija Pehkonen, lina Hyttinen ja Ville Viholainen (Kotiiska88). Paayhteistydkumppanina
oli Repo Work Oy.

Uutinen kampanijasta julkaistiin 15.4.2021 Vaestoliiton etusivulla ja ePressissa:
https://www.vaestoliitto.fi/ajankohtaista/vaestoliitto-ja-vaikuttajat-kohti-tasa-arvoista-vanhemmuutta-ja-

tyaelamaa/

Kampanja nakyi vaikuttajien omilla kanavilla seka Vaestoliton sosiaalisen median kanavilla: Instagram,
Twitter, LinkedIn ja Facebook. Kampanjan padkanava oli Instagram, jossa myos kaikki somevaikuttajat
paaasiassa toimivat. Instassa julkaistiin kampanjan aikana yhteenséa noin 60 stooria.

Nakyvyytta lisasivat Vaestdliiton ja Ville Viholaisen podcastit, lina Hyttisen blogi sekd Tuija Pehkosen
esiintyminen Ylen Puoli Seitsemén -ohjelmassa.

Kampanjan aikana tuotettiin 4-osainen podcastsarja: Tasa-arvoa vanhemmuuteen tyfelamassa:

e Podcastit SoundCloudissa: https://bit.ly/3uSdXTE

e Podcastit Spotifyssa: https://open.spotify.com/show/66mOjTHaDXor7ISyHeru9Q

o Hyva kysymys -verkkoalustalla: https://www.hyvakysymys.fi/podcast/tasa-arvoa-vanhemmuuteen-
tyoelamassa-podcast-sarja/

e Podcastit litteroituina teksteina: https://www.vaestoliitto.fi/ammattilaiset/tyo-ja-perhe/

Kampanjan paaviesti suunnattiin nuorille perheellistyneille ja perheellistyville tydikaisille aikuisille, jotka
vaikuttavat asenteillaan tydyhteisojen ilmapiiriin ja tekevat tarkeita ratkaisuja vanhemmuuden tasa-arvosta tyo-
ja perhe-elamassa. Kampanjalla haluttiin kannustaa tydkulttuuriin, jossa vanhemmuuden, tyon ja perheen
tasapaino on mahdollinen.
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t!Faijapodi?

Mité tarkoittaa perheystavallisyys?

Kuuntele uusin Faijapodi!

#TasaarvoinenVanhemmuus

Koti-iska88

Kampanja kiinnosti ja aktivoi ihmisié erittdin hyvin. Kampanja saavutti lahes 1,7 miljoonaa ihmista. Paakanava
Instagram tavoitti yli 900 000 ihmista ja muut kanavat I&ahes 800 000.

Véestoliiton ja somevaikuttajien kanavilla yhteenlaskettu seuraajamdaara oli huhti-toukokuussa merkittavasti
kasvusuuntainen. Vaestoliton seuraajamaara kasvoi varsinkin Instagramissa ja Linkedln:ssa. Vaikuttajat
kertoivat, ettd heidan kanavilleen tuli paljon viesteja ja omakohtaisista kokemuksista, joita ihmiset halusivat
kertoa. Kuten yksi vaikuttajista totesi: "Tama oli selkeasti aihe, joka resonoi seuraajissa tosi kovasti”.

Kampanjan yksittainen feed-kuva tavoitti yli 70 000 ihmista. Insta-lived, joka tallentui myos IGTV:hen, katsoi
yli 2 000 ihmista. Pehkosen Instagram tavoitti kampanjan aikana yli 390 000 ihmista ja Hyttisen yli 327 200.
Yksittdisen postauksen engagement rate eli vuorovaikutteisuus nousi Pehkosella toukokuun loppupuolella
jopa 22,2 prosenttiin. Ville Viholaisen Koti-iska88 |G Feed -julkaisun kattavuus oli noin 23 600, ja kampanjaan
littyvia Koti-iska88 IG Storyja katsottiin yhteensa yli 130 000 kertaa. Podcastia 'Kohti perheystavallista
Suomea’ kuunneltiin satoja kertoja. Hyttisen blogiteksti tavoitti kampanja-aikana yli 44 000 ihmistd, ja
kampanjaan liittyvaa blogia luettiin yli 1 160 kertaa. Pehkonen puhui kampanjasta Ylen Puoli Seitseman -
ohjelmassa, joka tavoitti suorassa lahetyksessa ja Yle Areenan kautta lahes 700 000 katsojaa.

Seuraajat kertoivat vaikuttajile omakohtaisia kokemuksiaan, tarinoitaan ja mielipiteitdédn tasa-
arvokysymyksista ja vanhemmuudesta tydpaikoilla. Myds Vaestoliitto aktivoi ja osallisti seuraajiaan
Instagramissa ja kavi heidan kanssaan keskustelua tyoelamdastd, vanhemmuudesta ja tasa-arvosta.
Negatiivisia kommentteja ei juurikaan tullut. Yhteinen nakemys kaikissa viesteissa oli, ettd "vanhemmuuden
kuuluisi olla tasavertaista”.

Yhteiskunnallisella kampanjalla haettiin ihmislaheisyytta mutta myos kantaaottavuutta. Tydmarkkinoiden
epavarmuus ja yhteiskunnassa tapahtuneet muutokset, koronaepidemian vaikutuksista puhumattakaan, ovat
aiheuttaneet epavarmuutta ja pelkoa toimeentulon ja perheen elattamisen puolesta vuoden aikana.

Kampanjassa korostettiin rohkaisevia esimerkkeja ja onnistumisen kokemuksia, yhteiséllista tukea seké koko
tydelaman tarvitsemaa asennemuutosta, jotta tasa-arvoinen vanhemmuus tydelamassa tulee todeksi.
Vaikuttajille kampanja oli myo6s tarked: "Tdmé yhteiskunnallinen kampanja on kaikkien mun haaveiden
tayttymys ja juuri se syy, miksi tata tyota teen!”

Kampanjan materiaaleihin paasee seuraamalla #TasaarvoinenVanhemmuus @Vaestoliitto, @tuijapehkonen
@koti_iska88official @iinalaura.

Vaestoliitto kiittdd lAmpimasti jokaista vaikuttajaa, seuraajaa ja keskusteluun osallistunutta, seka
paayhteistydkumppaniamme @repowork ja rahoittajaa @ TSRahasto.

#tasaarvo #tybelama #tyojaperhe #vanhemmuus #isyys #perheystavallinentyo
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